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Ide jön a közvélemény 
kutatás összefoglaló 
filmje

Szelektív hulladékgy � jtés, ahogy az utca embere látja



Mennyit szemetelünk Magyarországon évente?
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A 900.000 tonna csomagolási 
hulladék megoszlása:

45%

Lakosság: 
495ezer tonna Ipar: 

405ezer tonna

szilárd települési hulladék

lakossági hulladék

csomagolási hulladék

5 000 000
tonna

2 600 000
tonna

900 000 tonna

55%



Az ÖKO-Pannon Nonprofit Kft. által 
koordinált lakossági szelektív 
hulladékgy � jtés 2009-ben

������������	��	
����
������
�	����������������



200 000

250 000

300 000

350 000

400 000

290 000
301 000 295 215

302 660

15 000

27 000

41 000 44 885

49 443

A lakossági és az ipari-kereskedelmi gy � jtés aránya 2003-2008 
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Lakosság: 495ezer tonna

Ipar: 
405ezer tonna

A 900.000 tonna csomagolási 
hulladék megoszlása:

55% lakosság: 
495ezer tonna

45% ipar: 
405ezer tonna
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Egy lakos által évente gy � jtött csomagolási hulladék mennyisége 
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A szelektív hulladékgy� jtést ismer� k aránya

SZH6 Kérdés: Hallott Ön a szelektív hulladékgy� jtésr� l?

Szinte mindenki hallott már a szelektív 
hulladékgy� jtésr� l.

4%0%

Igen

Nem

96%

2006
Bázis: Totál (N=1002) 

96%

Nem

NT-NV

2008
Bázis: Totál (N=1005) 



Szelektív hulladékgy� jtési lehet� ség a lakóhelyen

SZH7 Kérdés1: Az Ön lakóhelyén van-e lehet� ség a 
szelektív hulladékgy� jtésre?

2%

22%

3%

2008-ra már a megkérdezettek 3/4-e úgy tudja, hogy a 

településen, ahol laknak van lehet� ség a hulladék szelektív 
gy� jtésére; ez az arány egyben jelent� sen megn� tt 2006-hoz 
viszonyítva.

30%

68%

2006
Bázis: Totál (N=1002) 

76%

Igen

Nem

NT-NV

2008
Bázis: Totál (N=1005) 

+



A háztartási hulladékot szelektíven gy� jt� k aránya

54%

46%

SZH13 Kérdés: Gy� jti-e szelektíven a háztartási hulladékot?
2008-ban a megkérdezetteknek már több mint a fele nyilatkozott úgy, hogy 
szelektíven gy� jti a háztartási hulladékot, ami egyben szignifikáns növekedést 
(+6%) is jelent a 2 évvel ezel� tti eredményekhez képest.

48%
52%

Igen

Nem+

2006
Bázis: Totál (N=1002) 

2008
Bázis: Totál (N=1005) 

+

TELJES 
MINTA

Van lehet� ség 
lakóhelyén SZH 

gy� jtésre

Nincs lehet� ség 
lakóhelyén SZH 

gy� jtésre
N=1005 N=761 N=244

Gy� jti szelektíven a 
háztartási hulladékot

52% 64% 13%

NEM gy� jti szelektíven a 
háztartási hulladékot

48% 36% 87%



32%

26%

16%

10%

9%

9%

8%

32%

20%

19%

13%

11%

8%

6%

A gy� jt� helyek messze vannak a lakóhelyemt� l

Körülményesnek tartom, hogy otthon kell többfelé válogatni

Nincs hely a lakásban

Nem tudom, hol vannak a gy� jt� helyek

Nem tartom fontosnak

Szerintem nincs értelme

Nincs lehet� sége, nincs gy� jt� hely, nincs meg a feltétel

SZH14 Kérdés:  Ha nem: miért nem?

A szelektív hulladékgy� jtés elutasításának okai

-

8%

7%

3%

2%

2%

0%

1%

3%

6%

15%

11%

2%

2%

4%

2%

5%

2%

Nincs rá id� m

Tudom-láttam, de ürítéskor összeöntik a hulladékot

Nem tudom, hogyan kell szelektálni

Elégetem

Kevés szemetem van

Zsákért fizetni kell

Egyéb

NT-NV

2006 (N=540)

2008 (N=487)

Bázis: Akik nem gy� jtik szelektíven a háztartási hulladékot.

+



SZH26 Kérdés: Véleménye szerint, a következ�  lehet� ségek közül melyek segítségével lehetne rábírni az embereket, hogy szelektíven 
gy� jtsék a hulladékot? 

Ösztönzés a szelektív hulladékgy� jtésre
Segített válaszadás

61%

48%

59%

41%

55%

55%

49%

Legyen több gy� jt� sziget

A háztól elszállítanák a szelektív
hulladékot

Az iskolában tanítsák a
gyerekeket a szelektív

hulladékgy� jtés gyakorlatára

Legyen olcsóbb a maradék

2006 (N=1002)

2008 (N=1005)

+

-

-

Bázis: Totál minta.
Segített válaszadás. Több válasz lehetséges.

41%

41%

37%

2%

2%

41%

36%

32%

2%

2%

Legyen olcsóbb a maradék
kommunális hulladék elszállítása

Tájékoztató kiadványokkal

Reklámokkal, hirdetésekkel

Egyéb

NT-NV

-

-

- A különböz�  felsorolt lehet� ségeket közül 2008-ban is a 
gy� jt� szigetek számának növelését, az oktatást, valamint a háztól való 
elszállítást tartották ösztönz� nek. 

- 2006-hoz képest kevesebben tartották ösztönz� nek a gy� jt� szigetek 
számának növelését, viszont többen választanák a házhoz men �  
módszert . 
A különböz�  felvilágosítási megoldásokat is (oktatás, kiadványok, 
hirdetések) is kevesebben gondolták ösztönz� nek.

Markáns demográfiai különbségek : 
- Az iskolában oktatást választók hányada egyenes arányban van a 
válaszadók végzettségével (alapfokú: 39% => fels� fokú: 67%). Ezt a 
megoldást ugyanakkor leginkább a budapestiek tartották ösztönz� nek 
(69%).

- A gy� jt� szigetek számának növelését, valamint a felvilágosítási 
megoldásokat (tájékoztatók, reklámok, hirdetések) lényegesen kevesebben 
találták ösztönz� nek a községekben / falvakban, mint a nagyobb 
településeken.



Mi történik a szelektíven összegy� jtött hulladékkal?
Lakosság véleménye (2008)

SZH28 Kérdés: Ön szerint mi történik a szelektíven összegy� jtött hulladékokkal?

8%

12%

7%

1%
Az egyes hulladék típusokat külön-külön
hasznosítják

Az egyes hulladék típusokat összeöntik
és a szemétlerakóra kerül

Az egyes hulladék típusokat elégetik

72%

Egyéb

NT / NV

A megkérdezettek közel ¾-e úgy 
vélekedett, hogy a szelektíven gy� jtött 
hulladéktípusokat külön hasznosítják újra, 
míg 15%-uk úgy gondolta, hogy nem kerül 
sor a hulladék újrahasznosítására.

-A legid� sebb korosztály, az alapfokú végzettség� ek, valamint a 
községekben/falvakban él� k az átlagnál kisebb hányada (kb. 60%) 
rendelkezik (helyes) információkkal.

- Ugyanakkor a legalább középfokú végzettség� ek, valamint a 
Budapesten és egyéb nagyvárosokban él� k között az átlagnál 
többen vannak (legalább 80%), akik a hulladéktípusok külön 
hasznosításában hisznek.Bázis: Totál minta / N=1005.

Segített válaszadás. Egy válasz lehetséges.



Dobja be mindenki a magáét! – 2005-2006

Az els�  országos szelektív hulladékgy� jtésre 
ösztönz�  kampány / KVVM

q Felhívja a figyelmet a szelektív hulladékgy� jtés 
lehet� ségérelehet� ségére

q Bemutatja a gy� jt� szigeteket
q 2006-ban az ÖKO-Pannon és a KvVM közösen 

sugározza





Szelektív divat kampány - 2007



Szelektív divat kampány – 2007/2008

Ismert személyiségek a szelektív hulladékgy� jtés 
népszer� sítéséért (közterület, sajtó)

Er� sségek
q Hiteles személyek
q Kiváló pr megjelenések/nyitás a bulvár felé
q Magas tetszési indexq Magas tetszési index
q Magas aktivizálás

Gyengeségek
q Rétegkampány – csak a magasan iskolázott, nagyvárosiak 

körében népszer�  /� k egyébként is gy� jtenek
q Alacsony észlelés (CL- 400 db, BB – 350 db)



Szelektív divat kampány - 2007



Szelektív divat kampány - 2008



Szelektív divat kampány 2008



A háztartási hulladékot szelektíven gy� jt� k aránya
2008 Demográfiai összetétel

A magasabb iskolai 
végzettség� ek, a nagyobb 
településeken él� k és a 40-59 

Teljes 
18+ népesség

Szelektíven gy � jt

1005 518

100% 100%

Férfi 47 46

N� 53 54

18-29 23 16

30-39 16 18

N=

Nem

SZH13 Kérdés: Gy� jti-e szelektíven a háztartási hulladékot?

településeken él� k és a 40-59 
évesek nagyobb arányban 
vannak azok között, akik úgy 
nyilatkoztak, hogy szelektíven 
gy� jtik háztartási hulladékukat, 
mint amilyen az arányuk a teljes 
(18+) népességen belül. 

30-39 16 18

40-49 19 23

50-59 16 19

60+ 25 25

Alapfokú 38 29

Szakiskola 23 23

Középfokú 27 32

Fels� fokú 12 17

Budapest 19 22

Nagyváros 18 22

Kisváros 27 20

Község 36 35

Iskolai
végzettség

Lakhely

Kor



Ha jól dobod el, jól jön vissza – 2008

Az ÖKO-Pannon els�  televíziós reklámkampánya (TCR)
Szakmai támogató: KvVM
Er� sségek
q Egyszer� , közérthet�  szimbólumot hordozó kreatív
q Er� s televíziós kampány
q Er� s szlogenq Er� s szlogen
q Emlékeztet�  kampány: 2009. június

Gyengeségek
q Egyoldalú médiahasználat: csak televízió
q Nincs folytatás





Az újrahasznosítással mindenki nyer! – 2010

KEOP forrásból finanszírozott szemléletformáló kampány

Kihívások
n Közbeszerzés – teljesen új kreatív
n Heterogén célcsoport (18-59 év között mindenki)
n Pozitív üzenetet hordozzon n Pozitív üzenetet hordozzon 
n Aktivizáljon

Er� sségek
n Komplex kampány: tv, sajtó, rádió, közterület
n Minden korábbinál nagyobb költségvetés



Az újrahasznosítással mindenki nyer! – spot



Hogyan mérhet �  a kampányok hatása?



Köszönjük megtisztel �  figyelmüket!

További információ:

ÖKO-Pannon Nonprofit Kft.
1146 Budapest, Hungária körút 179-187.

Tel.: 1/383-9305
Fax: 1/383-9306

e-mail: info @ okopannon.hu
web: www.okopannon.hu


