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Szelektiv hulladekgy jtes, ahogy az utca embere latja




Mennyit szemeteliink Magyarorszagon évente?
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A 900.000 tonna csomagolasi
hulladék megoszlasa:

55% &

szilard telepilési hulladék
lakossagi hulladék Lakossag:

495ezer tonna Ipar:

405ezer ton

csomagolasi hulladék




Az OKO-Pannon Nonprofit Kft. altal
koordinalt lakossagi szelektiv
hulladekgy jtes 2009-ben




A lakossagi es az ipari-kereskedelmi gy
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Egy lakos altal évente gy  jtott csomagolasi hulladék mennyisege
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A szelektiv hulladekgy jtést ismer k aranya

SZH6 Kérdés: Hallott On a szelektiv hulladékgy jtésr 1?

Szinte mindenki hallott mar a szelektiv
hulladékgy jtésr I.

4% 0% 4% 0%

M lgen
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B NT-NV

96% 96%

2006 2008
Bazis: Total (N=1002) Bazis: Total (N=1005)



Szelektiv hulladékgy jtesi lehet seég a lakohelyen

SZH7 Kérdésl: Az On lakéhelyén van-e lehet ség a
szelektiv hulladékgy jtésre?

2%

2006
Bazis: Total (N=1002)

2008-ra méar a megkérdezettek 3/4-e ugy tudja, hogy a

telepllésen, ahol laknak van lehet ség a hulladék szelektiv
gy jtésére; ez az arany egyben jelent sen megn tt 2006-hoz

viszonyitva.

3%

M Igen
B Nem

260 W NT-NV

2008
Bazis: Total (N=1005)




A haztartasi hulladékot szelektiven gy jt k aranya

SZH13 Kérdés: Gy jti-e szelektiven a haztartasi hulladekot?

2008-ban a megkérdezetteknek mar tébb mint a fele nyilatkozott gy, hogy

szelektiven gy jti a haztartasi hulladékot, ami egyben szignifikans ndvekedést
(+6%) is jelent a 2 évvel ezel tti eredményekhez képest.

46%
M Igen
54%

0
o 5200+ ~ WNem

2006
Bézis: Total (N=1002)

2008
Bazis: Total (N=1005)

Van lehet ség || Nincs lehet ség
TELJES , ~ p; p;
MINTA llakéhelyén SZH| | lakéhelyén SzH

gy jtésre gy jtésre
N=1005 N=761 N=244
Gy jti szelektiven a g 64% 13%
haztartasi hulladékot 2% ° ’

NEM gy jti szelektiven a o 0 70
haztartasi hulladékot 48% 36% 87%




A szelektiv hulladekgy |jtés elutasitasdnak okai

SZH14 Kérdés: Ha nem: miért nem?

A gy jt helyek messze vannak a lakéhelyemt | $20
Koérilményesnek tartom, hogy otthon kell tébbfelé valogatni 20% _26%
. . 16%
Nincs hely a lakasban 19%
. 10%
Nem tudom, hol vannak a gy jt helyek 13%
9%
Nem tartom fontosnak 11%
. . . 9%
Szerintem nincs értelme 8%
Nincs lehet sége, nincs gy jt hely, nincs meg a feltétel 602%
. . 8%
Nincsradid m 15%+
Tudom-lattam, de Uritéskor 6sszedntik a hulladékot 7% 11%
Nem tudom, hogyan kell szelektalni 20‘2%
Elégetem | 2% 2006 (N=540)
Kevés szemetem van Z(VZO/
0 2008 (N=487)
LA g . 0%
Zsakért fizetni kell 20
- 1%
Egyéb 506

NT-NV |50

Bazis: Akik nem gy jtik szelektiven a haztartasi hulladékot.




Osztonzés a szelektiv hulladékgy jtésre

Segitett valaszadas

SZH26 Kérdeés: Véleménye szerint, a kovetkez lehet ségek kozil melyek segitségével lehetne rabirni az embereket, hogy szelektiven

gy jtsék a hulladékot?
Legyentdbb gy jt sziget
A haztdl elszallitanak a szelektiv

hulladékot

Az iskolaban tanitsak a
gyerekeket a szelektiv
hulladékgy jtés gyakorlatara

Legyen olcs6bb a maradék
kommunalis hulladék elszallitasa

Tajékoztatd kiadvanyokkal

Reklamokkal, hirdetésekkel

Egyéb

NT-NV

Bézis: Total minta.
Segitett valaszadas. Tobb valasz lehetséges.

61%
55%=

55%-

59% ™ 2006 (N=1002)

49%=

12008 (N=1005)

- A kulénboz felsorolt lehet ségeket kdziil 2008-ban is a
gy jt szigetek szamanak novelését, az oktatast, valamint a haztél valé
elszallitast tartottdk 6sztonz nek.

- 2006-hoz képest kevesebben tartottak 6sztonz nek a gy jt szigetek
szamanak novelését, viszont tdbben vélasztandk a hdzhoz men
madszert .

A kulénboz felvilagositasi megoldasokat is (oktatas, kiadvanyok,
hirdetések) is kevesebben gondoltak 6szténz nek.

Markans demografiai kiildnbségek

- Az iskolaban oktatast valasztok hanyada egyenes aranyban van a
valaszaddk végzettségével (alapfokl: 39% => fels fokl: 67%). Ezt a
megoldast ugyanakkor leginkdbb a budapestiek tartottak dszténz nek
(69%).

- A gy jt szigetek szamanak névelését, valamint a felvilagositasi
megoldasokat (tajékoztatok, reklamok, hirdetések) lényegesen kevesebben
talaltak 6sztonz nek a kézségekben / falvakban, mint a nagyobb
telepiiléseken.




Mi torténik a szelektiven 6sszegy jtott hulladékkal?
Lakossag velemeénye (2008)

SZH28 Kérdés: On szerint mi torténik a szelektiven 6sszegy jtott hulladékokkal?

12%

B Az egyes hulladék tipusokat kilon-kilon
hasznositjak

7% 1 Az egyes hulladék tipusokat 6sszedntik
és a szemétlerakaora kerul

Az egyes hulladék tipusokat elégetik
8%

W Egyeb A megkérdezettek kozel ¥-e tgy

vélekedett, hogy a szelektiven gy |jtott

B NT/ NV hulladéktipusokat kiilén hasznositjak Gjra,
mig 15%-uk Ugy gondolta, hogy nem kerul
sor a hulladék tUjrahasznositasara.

-Alegid sebb korosztaly, az alapfoku végzettség ek, valamint a
koézségekben/falvakban él k az atlagnal kisebb hanyada (kb. 60%)
rendelkezik (helyes) informaciokkal.

- Ugyanakkor a legaldbb kdzépfoku végzettség ek, valamint a
Budapesten és egyéb nagyvarosokban él k kozott az atlagnal
tobben vannak (legalabb 80%), akik a hulladéktipusok kilon
Bazis: Total minta / N=1005. hasznositasaban hisznek.

Segitett valaszadas. Egy valasz lehetséges.



Dobja be mindenki a magaét! — 2005-2006

Az els orszagos szelektiv hulladékgy jtesre
0sztonz kampany / KVVM

q Felhivja a figyelmet a szelektiv hulladekgy jtés
lehet segere
q Bemutatja a gy |t szigeteket

2006-ban az OKO-Pannon és a KvWM kodzdsen
sugarozza






Szelektiv divat kampany - 2007



Szelektiv divat kampany — 2007/2008

Ismert szemelyiségek a szelektiv hulladékgy jtés
népszer siteséert (kozterilet, sajto)

Er ssegek

q Hiteles szemeélyek

q Kivalo pr megjelenések/nyitas a bulvar felé
q Magas tetszeési index

q Magas aktivizalas

Gyengeségek
q Rétegkampany — csak a magasan iskolazott, nagyvarosiak
korében néepszer / k egyébkéntis gy jtenek

q Alacsony eszlelés (CL- 400 db, BB — 350 db)



Szelektiv divat kampany - 2007



Szelektiv divat kampany - 2008



Szelektiv divat kampany 2008



A haztartasi hulladekot szelektiven gy jt k aranya
2008 Demografiai 0sszetétel

SZH13 Kérdés: Gy jti-e szelektiven a haztartasi hulladékot?

Férfi

N A magasabb iskolai
18-29 végzettség ek, a nagyobb
telepuléseken él k és a 40-59
30-39 évesek nagyobb aranyban
40-49 vannak azok kdzott, akik ugy
50-59 nyilatkoztak, hogy szelektiven
gy jtik haztartasi hulladékukat,
60+ mint amilyen az aranyuk a teljes
Alapfokd (18+) népességen bell.

Iskolai Szakiskola
vegzettsey  kgzépfoku

Fels foku

Budapest

Nagyvaros

Kisvaros

Kbzség




Ha jol dobod el, jol j6n vissza — 2008

Az OKO-Pannon els televizios reklamkampanya (TCR)
Szakmai tamogato: KvWM

Er ssegek

q Egyszer , kbzérthet szimbolumot hordozo kreativ

q Er stelevizios kampany

q Er sszlogen

q Emlékeztet kampany: 2009. junius

Gyengeségek
q Egyoldali médiahasznalat: csak televizid
q Nincs folytatas






Az Ujrahasznositassal mindenki nyer! — 2010
KEOP forrasbdl finanszirozott szemléletformalo kampany

Kihivasok
Kozbeszerzés — teljesen Uj kreativ
Heterogén célcsoport (18-59 év kdzott mindenki)
Pozitiv lzenetet hordozzon
Aktivizaljon

Er ssegek
Komplex kampany: tv, sajto, radio, kozterlet
Minden korabbinal nagyobb koltségvetes



Az Ujrahasznositassal mindenki nyer! — spot



Hogyan mérhet a kampanyok hatasa?



Koszonjuk megtisztel  figyelmuket!

Tovabbi informacio:

OKO-Pannon Nonprofit Kft.
1146 Budapest, Hungaria korat 179-187.
Tel.: 1/383-9305
Fax: 1/383-9306
e-mail: info @ okopannon.hu
web: www.okopannon.hu




